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• ADUS

ΕΠΈΚΤΑΣΗ ΣΤΑ ΝΗΣΙΆ ΜΕ ΓΝΏΜΟΝΑ ΤΗΝ ΠΕΡΑΙΤΈΡΩ 
ΑΝΆΠΤΥΞΗ
Το σκεπτικό, αλλά και τη χρησιμότητα, πίσω 
από την επέκταση της ΑDUS στα νησιά, ανα-
λύουν ο Αντρέας Σωτήρχος, Commercial 
Director, και η Ειρήνη Χριστοδουλοπούλου, 
Head of Marketing & Business Development, 
της εταιρείας. Όπως επισημαίνουν η νησιω-
τική retail αγορά εμφανίζει σημαντική ανά-
πτυξη ενώ σημειώνουν ότι η καθημερινή 
δουλειά στο ράφι είναι το πιο ισχυρό στοι-
χείο αξιοπιστίας για ένα brand.

Λέγεται συχνά ότι η αγορά των ελληνικών 
νησιών αποτελεί κρίσιμο παράγοντα ανάπτυ-
ξης για το retail. Συμφωνείτε και γιατί; 
Α. Σωτήρχος: Η νησιωτική αγορά είναι πλέ-
ον ένας από τους πιο δυναμικούς άξονες του 
ελληνικού retail, αντιπροσωπεύοντας πάνω 
από το 20% της συνολικής κατανάλωσης. Ο 
τουρισμός, η αυξανόμενη διάρκεια της σε-
ζόν και οι ιδιαίτερες απαιτήσεις των σημεί-
ων πώλησης δημιουργούν ένα περιβάλλον 
όπου η συνέπεια και η φυσική παρουσία εί-
ναι καθοριστικές.
Ε. Χριστοδουλοπούλου: Αυτός ακριβώς εί-
ναι και ο λόγος που επιλέξαμε να αναδείξου-
με επικοινωνιακά τη συγκεκριμένη στρατη-
γική. Η αγορά των νησιών δεν είναι απλώς 
“όγκος”, αλλά δείκτης ωριμότητας και ικανό-
τητας εκτέλεσης για μια εταιρεία του χώρου.

Ποιες κινήσεις έχει κάνει η ADUS για να αξι-
οποιήσει αυτή τη δυναμική;
Α. Σωτήρχος: Τα τελευταία χρόνια έχουμε 
επενδύσει συστηματικά στη νησιωτική κά-
λυψη, υποστηρίζοντας εμπορικά περισσότε-
ρα από 360 καταστήματα εθνικών και τοπι-
κών αλυσίδων. Η προσέγγισή μας βασίζεται 
σε οργανωμένο πλάνο επισκέψεων, πωλή-
σεων και merchandising, με στόχο τη συ-
νεπή εφαρμογή της εμπορικής στρατηγικής 
των πελατών μας.
Ε. Χριστοδουλοπούλου: Για εμάς ήταν ση-
μαντικό αυτή η επένδυση να μην μείνει “αό-
ρατη”. Η επικοινωνία έρχεται να αποτυπώ-
σει μια πραγματικότητα που ήδη υπάρχει στο 
field και να τη μεταφράσει σε ξεκάθαρο μή-
νυμα προς την αγορά.

Πόσο κρίσιμη είναι η σωστή διαχείριση των 
προϊόντων και του ραφιού;
Α. Σωτήρχος: Είναι καθοριστική. Η αποφυ-
γή out-of-stocks, η σωστή εικόνα στο ράφι 
και η ταχύτητα αντίδρασης επηρεάζουν άμε-
σα τις πωλήσεις, ιδιαίτερα σε αγορές με έντο-
νη εποχικότητα που πλέον εκτείνεται από τον 
Μάρτιο έως και τον Οκτώβριο, ειδικά φέτος 

που το Καθολικό Πάσχα έρχεται νωρίς (31/3 
- 5/4/2026).

Λειτουργείτε ως υποκατάστατο των εμπο-
ρικών τμημάτων των εταιρειών που 
συνεργάζεστε;
Α. Σωτήρχος: Σε καμία περίπτωση. Λει-
τουργούμε ως πρακτική προέκταση των 
ομάδων τους και των Ειδικών Συνεργατών 
τους βοηθώντας στο σημείο πώλησης. Δι-
ασφαλίζουμε έτσι, ότι η στρατηγική τους σε 
merchandising & promotion εφαρμόζεται 
με συνέπεια ακόμη και σε γεωγραφικά απαι-
τητικές περιοχές.

Τί σηματοδοτεί αυτή η στρατηγική για το μέλ-
λον της ADUS;
Ε. Χριστοδουλοπούλου: Σηματοδοτεί μια 
πιο συνειδητή και ώριμη προσέγγιση ανά-
πτυξης. Η επικοινωνία δεν έρχεται να “καλύ-
ψει” κάτι, αλλά να υποστηρίξει και να αναδεί-
ξει μια ουσιαστική επιχειρησιακή στρατηγική 
με μακροπρόθεσμη προοπτική. Η καθημε-
ρινή δουλειά στο ράφι είναι και το πιο ισχυ-
ρό στοιχείο αξιοπιστίας για ένα brand. Όταν 
η εκτέλεση είναι σωστή, το μήνυμα του προ-
ϊόντος φτάνει καθαρά στον καταναλωτή 
και αυτό έχει αξία τόσο εμπορικά, όσο και 
επικοινωνιακά.


